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Kermesse Il Coolbrands Tribute Event celebra i marchi
piu di tendenza: Red Bull conquista il Premio Assoluto

Aluglio Superbrands distribuira in quarantamila copie, nei
locali di tendenza e con Rolling Stone, il volume Coolbrands

Jstate una serata dedicata &
brand pa cool e di tenden-
za quela organizata ieni sera

2 Torino da Superbrands, il gruppo in-
glese che opera in Italia dal 2003 con
lobiettivo di valorezare la conoscen-
23 e linformazione dei marchi pid in-
portanti presenti sul teritono nazio-
nale. Il Coolbrands Tribute Event 2007,
in particolare, & stata |occasione per
dare lustro ai brand premiati come
pia cool, tra quelk che saranno inse-
fiti nel secondo volume di Coolbran-
ds, il programma dedicato appunto a
marchi dh tendenza, che si affanca 3
volumi Superbrands Consumer e Bu-
siness. Coolbrands & uno dei progetti
principali del portioko di Superbrands,

una raccoka di marchi che si propone
come una guida funzionale e indipen-
dente per conoscere quanto di meglho
€ stato prodotto e comunicato in fta-
lia, attraverso un mix di informazione,
attuzlta e cultura ol nostio obiettivo &
indnviduare, principalmente nei campi
del lifestyle & della moda, | marchi che
hanno consolidato unimmagine cool
el cuore dei consumatori € nel giudizi
degli opinion makers, quelli che sono
entrati a far parte della vita delle perso-
nes, ha commentato Maunzio Comol-
lo, Superbrands Country Head Italia
ledi sera, in particolare, & stato assegna-
1o un Premio Assoluto a Red Bull - il pits
votaro dalls giuria e dalle cartoline Pro-
mocard distrbuite su tutto 1 territorio

Ml rinnovato

nazionale da inizo marzo 2 fine mag-
gio - @ anque Premi Qualitativ a Breil
per il successo, a Volkswagen per leti-
ca,a Kerastase per [alta classe, a Tic Tac
per la smpatia, a Lavazza per la purez-
zaelequilibrio - indviduati da uninda-
aine di Reszarch Intemational La com-
missione che effettua la selegone dei

brand, 1 Coolbrands Council, & presie-
duta da Cliviero Toscani ed & formata
da esperti del marketing e della comu-
nicazione, rappresentanti dei marchi
nazonali pili conoscutl ed esponen-
ti dei prinaipali media. «Distribuiremo
gratuitamenite il volume Coalbrands in
40 mila copie - ha spiegato Comoallo -
in allegato al numero di Rolling Stone.
Ma saremo anche nal locali di tenden-
23 ¢ lo distribuiremo ai manager ad-
detti ai lavort Sard un volume pii in-
formale” rispetto agh altri Superbrand
avra una veste grahca modema e ac-
cattivante. La volonta di partecipare
ai nostri programmi signiica anche
volonta di trasparenza da parte delle
asende che tra loro non si pongono
come competitor ma protagonisti del
mercato per promuovere 1 sistema ita-
§as, ha concluso Comolio
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L'ultimo venerdi del mese, dal 28 settembre,
in edicola con il Giornale.
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